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Abstract

The problem in the Community Service activity is that SMA Negeri 1 Wates already has a profile video,
but does not yet have a drone-based profile video that displays the profile of SMA Negeri 1 Wates from the air
which has its own appeal and uniqueness which will later be used as digital marketing content material in
promoting the school. This problem can be overcome by developing a drone-based profile video for digital
marketing content. The achievement of this activity is the realization of 3 (three) long versions of SMA Negeri 1
Wates Profile Videos with a duration of 3 minutes 50 seconds, 3 minutes 40 seconds, 2 minutes 21 seconds for
digital marketing content on YouTube and the website and 1 (one) short version of SMA Negeri 1 Wates profile
video with a duration of 38 seconds for digital marketing content on Instagram, Facebook, TikTok.
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Abstrak

Permasalahan dalam kegiatan Pengabdian Masyarakat adalah SMA Negeri | Wates sudah memiliki video
profil, namun belum memiliki video profil berbasis drone yang menampilkan profil SMA Negeri 1 Wates dari
udara yang memiliki daya tarik dan keunikan tersendiri yang nantinya akan digunakan sebagai materi konten
pemasaran digital dalam mempromosikan sekolah. Permasalahan tersebut dapat teratasi dengan melakukan
pengembangan video profil berbasis drone untuk konten pemasaran digital. Capaian dari kegiatan ini adalah
terwujudnya 3 (tiga) Video Profil SMA Negeri 1 Wates versi panjang dengan durasi 3 menit 50 detik, 3 menit 40
detik, 2 menit 21 detik untuk konten pemasaran digital di youtube dan website dan 1 (satu) video profil SMA
Negeri 1 Wates versi pendek dengan durasi 38 detik untuk konten pemasaran digital di instagram, facebook, tik
tok.

Kata kunci: Video Profil, Digital Marketing, Drone
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PENDAHULUAN

Media sosial saat ini sangat efektif
berperan dalam membantu memasarkan atau
mengenalkan produk (Augustinah & Widayati,
2019). Kebiasan masyarakat saat ini adalah
memanfaatkan teknologi informasi khususnya
gadget untuk melihat iklan suatu produk,

sehingga promosi di media sosial menjadi salah Gambar 1.

satu strategi pemasaran yang efektif (Sholawati

et al., 2020; Wahyufayola et al., 2020). b. Diskusi dengan pihak sekolah untuk
Pemasaran digital harus menyajikan mendapatkan informasi yang lebih detail.

konten yang menarik dan unggul (Rune & ST e B

Vinberg, 2009). Sama halnya dengan e R
mempromosikan  sebuah  sekolah  harus i 3

disajikan dalam konten video yang menarik dan
unik (Alipour et al., 2012; Luo et al., 2013),
meskipun dalam membuat video untuk
memasarkan produk/jasa tidak mudah, butuh
keahlian, seni dan etika (Oplatka & Hemsley-

- s

Brown, 2012). Gambar 2. Diskusi dengan perwakilan

Sebuah konten pemasaran harus SMA Negeri 1 Wates
memberikan pesan yang komunikatif sehingga c. Mempelajari literatur yang terkait
orang tertarik untuk membelinya (Pandrianto dengan pemasaran digital.
dan Sukendro, 2018). Konten tersebut dapat di 2. Aktivitas selanjutnya adalah melakukan
publikasikan di media sosial sesuai dengan pengembangan video profil berbasis drone
pasar yang dituju (Pandrianto dan Sukendro, untuk konten digital marketing yang terdiri
2018). dari empat tahapan yaitu:

SMA Negeri 1 Wates sudah memiliki a. Kunjungan ke berbagai lokasi di sekolah
video profil, namun belum memiliki video untuk mendapatkan  keunikan dan
profil berbasis drone yang menampilkan profil keungulan yang menjadi dasar dalam
SMA Negeri 1 Wates dari udara yang menarik pembuatan  video  untuk  konten

dan unik. Video profil tersebut dapat digunakan pemasaran digital (Liu et al.,2018).
sebagai konten promosi digital di media sosial . ~
untuk mempromosikan sekolahnya, sehingga
dalam kegiatan pengabdian ini dilakukan
pengembangan video profil berbasis drone.
Target luaran program Pengabdian adalah
Video profil sekolah berbasis drone yang
diambil dari sudut udara untuk konsumsi
konten digital marketing di  Website,
Instagram, Facebook, Whatsapp dan Youtube.

~ Gambar 3. Observasi
b. Proses Pengambilan Video
METODE

Kegiatan Pengabdian pada Masyarakat
ini terdiri dari beberapa aktivitas:
1. Aktivitas awal studi lapangan untuk
menggali masalah yang ada.
a. Kunjungan lapangan untuk mendapatkan
gambaran tentang sekolah.

Gambar 4. Persiapan Model
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Gambar 5. Pengambilan video dengan

drone
c. Finishing video yang didalamnya b
meliputi proses edit dan rendering
dengan menggunakan aplikasi
Wondershare Flimora

Gambar 6. Proses editing video

HASIL DAN PEMBAHASAN

Kegiatan pengabdian ini diwujudkan c.

dalam bentuk pengembangan video profil

berbasis drone untuk konten digital marketing

dengan target:

a. Terwujudnya video profil berbasis drone
yang mampu menampikan gambaran
sekolah dari sudut pengambilan dari udara
untuk konsumsi konten digital marketing di
Website, Instagram, Facebook, Whatsapp
dan Youtube.

b. Terwujudnya konten digital marketing di
Website,Instagram, Facebook, Whatsapp
dan Youtube.

Ketercapaian PkM pengembangan video
profil berbasis Drone untuk konten digital
marketing adalah menghasilkan produk sebagai
berikut:

a. Video Profil SMA Negeri 1 Wates versi 1
durasi 3 menit 40 detik yang diperuntukkan
untuk konten digital marketing di youtube
maupun di website.
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Gambar 7. Screenshot video versi 1

. Video Profil SMA Negeri 1 Wates versi 2

durasi 2 menit 21 detik yang diperuntukkan
untuk konten digital marketing di youtube
maupun di website.

Gambar 8. Screenshot video versi 2

Video Profil SMA Negeri 1 Wates versi 3
durasi 3 menit 50 detik yang diperuntukkan
untuk konten digital marketing di youtube
maupun di website.

SMA NEGERI 1
WATES

Gambar 9. Screenshot video versi 3a

Gambar 10. Screenshot video versi 3b
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Gambar 11. Screenshot video versi 3¢

d. Video Profil SMA Negeri 1 Wates versi 4
(versi pendek) durasi 38 detik yang
diperuntukkan  untuk  konten  digital
marketing di Instagram, Facebook, Tik Tok.

Gambar 12. Screenshot video versi 4

KESIMPULAN

Kegiatan pengabdian berupa
pengembangan video profil berbasis drone
untuk konten digital marketing, dapat ditarik
kesimpulan sebagi berikut:

1. Pemasalahan dalam kegiatan PkM ini
adalah SMA Negeri | Wates telah memiliki
video profil, namun belum memiliki video
profil berbasis drone yang menampilkan
profil SMA Negeri 1 Wates dari udara yang
memiliki daya tarik dan keunikan
tersendiri.yang nantinya digunakan sebagai
bahan/konten untuk digital marketing
dalam mempromosikan sekolahnya

2. Solusi untuk mengatasi permasalahan
tersebut adalah dengan mengembangkan
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video profil berbasis Drone untuk konten
digital marketing.

3. Ketercapaian dari kegiatan ini adalah
terwujudnya 3 (tiga) Video Profil SMA
Negeri 1 Wates versi panjang untuk konten
digital marketing di youtube maupun di
website dan 1 (satu) Video Profil SMA
Negeri 1 Wates versi pendek untuk konten
digital marketing di Instagram, Facebook,
Tik Tok.
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